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Text: Barbara Becker

eme niearig
Liden kalkulieren durchau
Niveau. Zahlreiche Giaste k
nachbarten Frankreich, un
Kneipendichte ist besonders in den Ba
tren Saarbriicken und Saarlouis enorm. Abseits
des Mainstream haben sich Betreiber etabliert,
die den Qualititsgedanken in den Mittelpunkt
ihrer Konzepte stellen und aus personlicher Pas-
sion, aber auch zur Erhaltung einer besonderen
Immobilie oder der Entwicklung eines histori-
schen Standortes gastronomisch aktiv sind.

aus dem be

nt- und
ungszen

»Manin“, Saarbriicken

und St. Wendel:

Das ,Manin® ist ein Lifestyle-Objekt mit be-
sonderem Augenmerk auf Material, Raum und
Licht, mit italienischem Leder, warmen Nuss-
und Palisanderhélzern und Marmor aus den
Steinbriichen der Toskana. Ein Bar-Restaurant
mit 40 Metern Fensterfront, 200 Indoor- und
180 Terrassenplatzen. Im Eingangsbereich steht
ein Porsche 356 B 1600 Super Cabriolet Baujahr
1963, der 20 Jahre lang Schauspieler Harrison
Ford gehérte. Der Mann hinter ,Manin" heift
Klaus Karner, ist ein erfolgreicher Modeunter-
nehmer und betreibt seit 15 Jahren zahlreiche
Vero Moda- und Jack & Jones-Stores. In seinem
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fritheren Leben war er
einmal Deutschlands
jingster Kondi

meister und arbeitete
fur Intercontinental
Hotels. In Saarbri-
cken und St.Wendel
hat er Gastronomie-
objekte eroffnet, die
vielleicht auch bald
aufierhalb des Saar-
landes fir Aufsehen
sorgen konnten. Das
erste eigene Lokal,
das ,Manin®-Café in
St. Wendel, wurde vor
zehn Jahren aus nur
einem Grund erdffnet:
Klaus Korner wollte
guten Kaffee trinken.
Vor rund finf Jahren
kam das erste ,Manin"-Restaurant hinzu: Als
ein wunderbares Haus aus dem Jahre 1850 im
Zentrum von St. Wendel zum Verkauf stand und
Burger King Interesse anmeldete, kaufte Kérner
das Objekt kurzerhand selbst und sanierte es. In
Ermangelung eines passenden gastronomischen
Betreibers entschloss er sich, das Objekt auch
noch selbst zu bespielen. Mit Erfolg, denn seit
Mai 2014 gibt es auch ein ,Manin"-Restaurant
in Saarbriicken. ,Damals war klar, dass das Kon-
zept weiter wachsen sollte. Das Saarbriicker

Sie haben ihr Geld mit Mode,
Pharmaprodukten, in der
Lebensmittel- oder Werbebranche
verdient, doch sie lockt die Lust
auf ein zweites Leben in der
Gastronomie. Investoren, die eine
Unternehmensphilosophie
verbindet: Quality first!

Flagship-Gastronomie: ,Manin“ in Saarbriicken

Restaurant wurde zum Vorzeigeobjekt, um ein

Statement zu setzen’, erzahlt Geschaftsfihrer

Cornel Hahnenberg. ,Jetzt geht es an die stra-

tegische Weiterentwicklung Am Wochenende
sind die Tische oft doppelt belegt, auf dem Weg
zur Dreifach-Belegung wird die Bar im vorderen
Teil des Raumes mit eingebunden. Vol ist gut,
aber es soll brechend voll werden, daran arbeiten
wir’, lacht Hahnenberg. Am Wochenende steht
in der Bar ein DJ am Mischpult, dann pulsiert
das Lokal und viele Restaurantgiste bleiben, um
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Multifunktions-Gastronomie »Esplanade®, Saarbriicken

werden und viel-
E 2: Wir wollen erst
nd dann denken wir dartiber
in expandie-
www.manin.de

»Esplanade®, Saarbriicken:

Ein denkmalgeschiitztes Haus aus dem 19.
I rt, ein hochfrequentierter Platz im
| Saarbriickens und ein kreativer
r mit Liebe zur Gastronomie: Als
istorische Immobilie im Herzen des Nau-
wieser Viertels zum Verkauf stand, hat Micha-
el Zimmer, Geschaftsfithrer der Kreativagen-
tur m&r mit Niederlassungen in Saarbricken,
Trier und Paris, zugegriffen. In den weitlaufigen
Raumlichkeiten ist ein multifunktionales Kon-
zept entstanden: Eine Verbindung von Restau-
rant, Bar, Feinkost, Street Food und Riumen
zum Feiern und Tagen. Vor dem Haus steht eine
Camionette, ein liebevoll restaurierter und zum
Food Truck umgebauter Citroén Typ H. In def
kleinen Kiche auf Radern werden knusprig-fri-
<che Elammkuchen gebacken. So viele Zutaten
kommen aus der Region, alles soll
ch, nachhaltig und von guter Qua-
Jitat sein, Trotzdem ist das Angebot gunstig }lfll_ld
bewusst auf Kunden zugeschnitten, die nicht
das Budget haben, um im Restaurant zu essen.
Eine Besonderheit ist auch das ,Ladchen: Hier
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sibt es Weine, regionale Feinkost und hausge
werftrend ent

achte Antipasti. Um der
nzuwirken, kann man fast alles genau in
3 serade braucht.

ein liefert auch viele Zutaten

Der Konzeptbaus
r das Res nt und die s Frithstiickslo
das restaurant und dient als Frunstucksio
Fstelle fur

tags zum

1 holt
der Gast dabei aus der Kiiche direkt bei d

Brunch genutzt. Die warmen Speise

LhL‘H. Im ersten Stock des i"!\L‘in\l!l].}‘\l’[l \

hauses liegen die Event-Raume fir Tagungen,
Konferenzen, Seminare und rauschende Feste.
Auch hier gilt: Alles ist moglic

W

,Leo’s Kitchen & Bar*,
Spiesen-Elversberg:

S].“..ui'tengdgvm:‘:‘.t und !):J{'h\‘\-'vr[ij;v Gastrono
HUL:SL’}TI_‘“ bestens zusammen: »Le0’s Kitchen &
Bar" im beschaulichen Spiesen Elversberg, rund
15 km nordoéstlich von Saarh ticken, 1.\;1 l;i];‘:
Mischung aus Sportsbar und Top-Re ‘
Den Eingangsbereich bestimmen ein Bartre
sen, legere Tische und Bildschirme, auf il('m:]
Sportereignisse ibertragen werden Auf der
Weg zum Restaurant verindert sich dag \l i
biente: Ein glaserner Reifeschrank Jm‘k\‘ f1m
Blick auf die kulinarischen Schitze dp;‘[ ][ o
die Fleischspezialitaten, die hijer bis .
schmacklichen Vollendung ruhen, Il)m shen ef
Weinklimaschrank - die meisten (;;"t{’ f“ =
len zum Fleisch eine Flasche W A4 “I"’.l.v]
Glasvitrine fiir edle Spirituo Lmd. RS
Jahr erdffnet, hat sich «Leo's Kitc} \“l[‘mm'm
schnell etabliert. Die Gaste kunnh“‘-h & Bar*
ganzen Umgebung, viele sogar aug L;.t [ }

Abseits tiberlaufener Innenstadlrlo o licken,
Parkplatznot haben sie i Spiesen_;tl‘“li}mta mit
gastronomisches Eldorado Pefunclt: Vlemher;{ ihy
taurant ist derart stark frequ‘ent'run n'| -0 Res
gar anbauen miissen", erzh]; der G, dass wir g,
rende Gesellschafter ung Kiiche e3¢ haf tsfiih-
Dorscheid. ,Der Anbay wird |: I;:_i"-'[_anvtlikl
des Jahres fertig sein, gep|, oventlich Mjp,

sitzliche Platze Im Mittelpunk des E\]s 30 zy
S Ange
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Ohllio*, Homburg:
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mit modernem Anbau ist eine Hommn

i Stadt Saarlouis, die 17. Jal
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Wintergarten, der tiber dem angren

zenden Park schwebt und Open-Air-Gefii

glaserner
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,Pastis“ (Bild unten) und ,La Maison® vereinen Design- und Vintage-Elemente

KETE
Platzen zur Verfiigung, mit direktem Zugang 5 GEW‘NNERPA
zur ,Louis Bar” und dem Gourmet-Restaurant. : |
Gunter Wagner hat das Gebaude 2011 gekauft,
weil er eine Vision mit dem Haus hatte. Er ist
viel gereist, hat viel gesehen - auch viele Hotels.
Ich weif3 schon, was ich hier tue — wenn auch

= ,La Maison“ und , Pastis®, mit ganz viel Unvernunft.” Das Boutique-Hotel
{iberrascht mit einer Mischung aus Design,

fir eine Vervielfaltigung geeignet. Wenn wir
die richtige Truppe zusammen haben, konnte
trotzdermn ein weiteres Lokal entstehen, viel-
leicht in kleineren Dimensionen.”
www.ohlio.de

o Saarlouis:
E _Das Wichtigste sind zufriedene Gaste als  Kunst und Vintage-Elementen: ,Mein Ziel war
E Maxime — das war schon bei der Pizza so. Du  ein Wohlfilhl-Ambiente mit gutem Personal
\ musst einen guten Job machen.* Das sagt der in allen Bereichen — was nicht einfach ist, das JETZT MlTMACHEN!
Unternehmer Giinter Wagner, der 2012 seine merke ich jetzt”, so Wagner. Er sei im Hotel des +
Vaters mit Laden und Backerei grofs geworden. WWW.gaStrO-guenderpl‘els.de

Firma Wagner Pizza nach 30 Jahren an Nest-
[é verkauft hat und vergangenes Jahr in Saar-
louis das Boutique Hotel ,La Maison” und das
Bistro ,Pastis” eroffnete. Die beiden Schmuck-
stiickchen wurden mit viel Leidenschaft und
appigem Budget - man spricht von zehn Mil-
lionen Euro - realisiert. Die historische Villa

Nach einem Urlaub in Italien wurde die Idee mit
der Pizza geboren, aber der Ursprung der Fami-
lie sei die Gastronomie. ,Fiir mich ist das eine

Reise back to the roots”, so Wagner.
www.lamaison-hotel.de
|
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